81° CAMPIONATO EUROPEO

L4 VERI7A- QUOTIDIANO DI POLITICA £ CULTURA IPPICA

Articolo del 05/09/2015 - Paginan® 1

Hi

Pér@mgp

(Cesena Trotto

www.ippica.biz

SABATO 5 SETTEMBRE 2015 VIAGGI IN EUROPA ¥ o % GALOPPO DITALIA
Anno V1 - N. 106 € 3,20 2
R Vincennes clou d’Eté N W Capannelle con Amore

con la squadra italiana | %o San Siro doppla ilsted

Tantal i el side inemazoni i ogga Prg

IR e = .,

Dal tramonto-
allalba - \

Orsia wa DOMINATO it CTTA DI MONTECATINI
£ VUOLE COMFERMARS! REGINA DELL ESTATE
| uELL"EUROPED DI STASERA A CESENA
| tanti segnali dell'estate

Manco Tamvria

“estate dellippica si conclude stasera, come da tradizione con
i fuochi d'artificio del Campionato Europeo di Cesena. Un'e-
state che & cominciata con lo sciopero di fine giugno e che,
nonostante tutto, ha messo ancara una volta nero su blanco un

fatto che ¢ bene Fippica & semp uno
sptmcuo gradito al pubblico.
dal dati del pubblica,

che ha risposto in maniera eccellente alle proposte ippiche.
Proposte fondamentalmente “diverse” come & logico in una
stagione nella quale il clima & “diverso”, Proposte muktiformi,
fondate su una concezione decisamente orientata allo spet-
tacolo e alfaccoglienza del pubblico, serate dedicate alfen-
tertainment oltre che alle corse, costruito con la logica del-
Tevento, spesso in ambito locale, con un legame siretio &
profondo con I'ambito territoriale che circonda lppodromo,
| successi sono stati tanti, alcuni clamorosi come quelio del Citta
di Montecatini, come |a "colita® Cesena, come le notti del
Garigliano, come quelle di Varese, di Livorno e di Corridonia o la
serata clou di Taranto, ma quello che & importante ¢ che
dovunque sia stata utilizzata una logica di awvidinamento al
pubblico | riscontri sono stati interessanti, con un‘inversione
generalizzata del trend.
insomma lo spettacolo delle corse, almeno a determinate
condizioni, ¢ ancora pil che gradito al pubblico. Ma quelle
condizionl, che in pratica sono sintetizzabill nell'avvicinare
Fippica ai gusti della gente, devono assolutamente essere
soddisfatte per raggiungere l'obiettivo. Le proposte collaterali,
ma anche & soprattutto quelle enogastronomiche, s0n0 un
fattore al quale non ¢ pits possibile rinunciare in un panorama del
settore dellintrattenimento nel quale qualsiasi spettacolo, se
lasciato solo, viene posto dal pubblico in coda alle preferenze. E,

P o0 & altroche quelk al cinema una
m-nnnadlam fa, quandoln sale erano ormai diventate deserte,
trovando nuovo impulso con la creazione dei “multisala” prima e
di quei “centri multisala-commerciali® che caratterizzano oggi
Tt | maggioni centri urbani. Strutture nelle quali ¢'¢ la sala
cinematografica, circondata da decine di altre proposte. E lo
stesso cinema € impostato in modo da sfruttare, oltre al
“bighetto” anche il business del food, sotta forma di pop-com e
Coca Cola da consumarsi nella lunga attesa, piena di trailer e
pubblicity, dellinizio della prolezione.
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